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COFFEE PRODUCER 



 

¨No hay secretos para el éxito. Éste se alcanza 
preparándose, trabajando arduamente y 

aprendiendo del fracaso¨.  

     Colin Powell 
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1. Análisis de Consumo y Producción Mundial  

2. Amenazas del Mercado 

3. Cambios en el Mundo  

4. Variables Macroeconómicas 

5. Conclusión. 
 

 

 



1 Comportamiento de Mercado 

Por fin después de 10 años tenemos una rentabilidad 
digna en el sector ǇǊƻŘǳŎǘƻǊΧΧΧΧΦ 

 

Datos tomados Bolsa New York 
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Comportamiento del Mercado de Coffee Arabica en un periodo de diez 
cosechas versus  los costos de Producción,  2011 

 
Precio Mk NY Costo de Producción



1 Comportamiento de Mercado: Producción vrs Consumo Mundial 



 
Cuales son nuestras 

Amenazas ? 

 

Brasil, Vietnam o 

Chinaé..  
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%ÓÃÒÉÂÁ ÁÑÕþ ÌÁ ÅÃÕÁÃÉĕÎȢ 



1 Área  Productiva de Café: Brasil 2002 al 2010 

 

60% producto de  nuevas tecnologías 
-Poda 
-Nueva generación de Agroquímicos 
-Riego 
-Mejoramiento Genético  
-Mas Plantas por Hectárea 
-Nuevas areas en Bahía  

Incremento de Producción= 30% 

-Reducción de Área= 3% 
-Incremento de Densidad de Plantas = 11% Ha. 

ω40% debido  al aumento de la densidad de 
plantas  
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Efecto del Comportamiento  
Cosechas de Brasil en el Precio de Mercado   

Crop 7 years average
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1 Comportamiento de las Cosechas de Brasil 1980-2013 
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1 Estado de la Producción de Café Continente Asiático 
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Comportamiento de la producción de Café Arábica en Asia.  
Cosecha 2010-11 a 2011-12   

Cosecha 10/11 Cosecha 11/12  Tasa de Crecimiento
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%ÓÃÒÉÂÁ ÁÑÕþ ÌÁ ÅÃÕÁÃÉĕÎȢ 

 ? 

$$ 



Branding 

Estratégico 1 Comportamiento de las Acciones de Starbucks Corp (SBUX-US) 



Branding 

Estratégico 1 Comportamiento de las Acciones de PeetËs Coffee & Tea Inc (PEET) 



Branding 

Estratégico 1 Comportamiento Acciones Green Mountain Coffee Roaster Inc ( GMCR ) 



Branding 

Estratégico 1 
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Comportamiento de los precios de Café Arábica versus Café Robusta   
durante los años 2001-2011  

Relacion Arabiga:Robusta Robustas Arabiga

Relación  de Precio:  

1 qq de Café Arábica=2.56 qq Café Robusta   
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%ÓÃÒÉÂÁ ÁÑÕþ ÌÁ ÅÃÕÁÃÉĕÎȢ 
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%ÓÃÒÉÂÁ ÁÑÕþ ÌÁ ÅÃÕÁÃÉĕÎȢ 

1 Taza de Café= 10 g = 10 cents 



Cambios en el 
aǳƴŘƻΧΦΦ 

Países Productores de Café 
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%ÓÃÒÉÂÁ ÁÑÕþ ÌÁ ÅÃÕÁÃÉĕÎȢ 

Qué Países productores de café 
en el mundo, hoy no pueden 
abastecer  su demanda interna 
de café ΧΧΧΦΦ 

Costa Rica 
Cuba 
Puerto Rico 
Venezuela 
Tailandia 
Filipinas 
 
 


